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Jouw style guide of huisstijlgids



06.
C h a l l e n g e T O P p e r s o o n l i j k h e i d

Een style guide als fundament
voor je visuele branding

Wil je de uitdaging aangaan om een TOPpersoonlijkheid te creëren

voor jouw merk? Integreer dan een duidelijk thema doorheen je

merkpersoonlijkheid en neem je logo en huisstijl als uitgangspunt

om je style guide of huisstijlgids samen te stellen.

 

Een style  guide is een overzichtelijk document dat alle onderdelen

van je visuele branding samenvat. Het is een onmisbare tool om je

merkbeleving consequent te bewaken voor iedereen in je bedrijf die

iets post, maakt of toont.

 

De grote meerwaarde van een style  guide als je hem nauwgezet

toegepast? Je garandeert dat er een herkenbare en uniforme rode

draad zit in alles wat je klant ziet en ervaart bij je merk.

 

De bedoeling van deze style guide is dat je hem aanvult met de

elementen die voor jouw merk van toepassing zijn.



Ga voor  een kracht ig  en
eenvoudig logo dat  je
merkident i te i t  en
merkverhaal  vol ledig
ondersteunt .

Logo
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Kleur 1

..............................

 

Kleur 2

..............................

 

Kleur 3

..............................

 

Kleur 4

..............................

 

Kleur 5

..............................

 

Kleur 6

..............................

 

Leg de kleuren van je logo en huisstijl vast en noteer de

verschillende  kleurcodes, zodat iedereen overal en altijd

dezelfde kleuren gebruikt in de ontwerpen, documenten en

communicatie van je merk.

Kleuren

R G B H E X C M Y K P a n t o n e
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Letters

Bepaal welke lettertypes en

interlinie je zal gebruiken in je

logo, slogan, titels, subtitels en

teksten.

Beslis ook welk lettertype je

consequent wil gebruiken op

sociale media wanneer je zelf

teksten kan ingeven maar jouw

exacte lettertype meestal niet

beschikbaar is  (zoals voor een

story op Instagram).

Lettertype voor titels

.............................................................

Lettertype voor broodtekst

Alternatief lettertype

.............................................................

.............................................................

.............................................................

.............................................................

Alinea-afstand

Regelafstand
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Laat icoontjes, symbolen, avatars of digitale persoontjes

ontwerpen die bij je merkverhaal passen. En beslis ook over

andere visuele elementen, zoals bulletpoints voor je

opsommingen, stickertjes op je verpakkingen, visuele

aandachtstrekkers op je website, afbeeldingen als signalisatie

om de weg te wijzen in je bedrijf …

 

Verzamel hieronder de symbolen die je wil gaan toepassen.

Symbolen06.
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Dessin

Een dessin kan je herkenbaar

en consequent laten

terugkomen op je website, in

je printcommunicatie, op

relatiegeschenken, op je

draagtasjes, in je interieur …

 

Plak hiernaast het dessin dat

je wil toepassen in jouw

communicatie. 
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Integreer enkele voorbeelden van afbeeldingen of foto’s die

passen bij de uitstraling die je je merk wil geven.

 

Maak er een moodboard van dat volledig weergeeft welke look

& feel je wil doortrekken in je communicatie, interieur,

bedrijfskleding, website ...

Afbeeldingen06.
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G a  v o o r  h e r k e n b a re  t e m p l a t e s  v o o r  j e  o f f e r t e s ,  b e s t e l b o n n e n ,  f a c t u re n ,
e - m a i l h a n d t e k e n i n g e n ,  W o rd - d o c u m e n t e n ,  P o w e r P o i n t - p re s e n t a t i e s  e n
v o o r  v e r s c h i l l e n d e  t y p e s  b e r i c h t e n  o p  j e  F a c e b o o k p a g i n a ,
I n s t a g r a m f e e d  o f  s t o r i e s ,  d e  h e a d e r  v a n  j e  n i e u w s b r i e f  o f  d e  h o o f d i n g
v a n  e l k e  m e d e w e r k e r  o p  L i n k e d I n .

Templates
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"Voor je herkenbaarheid als

merk, zowel online als offline,

is je visuele branding zéér

belangrijk.

Consistent gebruik van

kleuren, lettertypes en

grafische elementen zorgt

voor duidelijkheid,

vertrouwen en een

betere beleving."

Katlijn Voordeckers, 

auteur van TOPgeMERKt

H E T  B E L A N G  VA N
C O N S I S T E N T I E
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Laat je graag door ons een styleguide
 

op maat samenstellen, inclusief

templates voor je sociale media,

highlightcovers en voorstellen voor

stockfoto's? 

 

Ontdek meer hierover via deze link.

@opmerkelijk.agency @opmerkelijk.agency@Opmerkelijk Opmerkelijk

gemerkt

https://opmerkelijk.be/een_opmerkelijke_visuele_communicatie/
https://www.facebook.com/opmerkelijk.agency
https://www.linkedin.com/company/3342724
https://www.instagram.com/opmerkelijk.agency/
https://www.youtube.com/channel/UCt5R2jUTlQal9R1D3SDwubg
https://www.facebook.com/opmerkelijk.agency
https://www.instagram.com/opmerkelijk.agency/
https://www.linkedin.com/company/3342724/
https://www.youtube.com/channel/UCt5R2jUTlQal9R1D3SDwubg
https://opmerkelijk.be/topgemerkt-een-grootse-klantbeleving-creeren-in-zeven-stappen/

